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Descripción

En Guatemala, la Semana Santa es una muestra de tradición y fervor religioso durante el cual se
conmemora la pasión de cristo con rituales que se llevan a cabo durante la cuaresma y que culmina
con la semana Mayor con velaciones y procesiones.

Todo un pueblo que conmemora una tradición y fusión entre los pueblos originarios y la civilización
hispánica y que promueve el respeto mutuo, participación libre y la inclusión social. Las prácticas y
tradiciones se han transmitido a las generaciones más jóvenes durante siglos, a través de la
participación activa en el evento y los preparativos.

Se creó una campaña en base al impacto a los cinco sentidos que genera la Semana Santa en sus
espectadores. La implementación de innovaciones publicitarias permitió atraer la atención de los
usuarios en las acciones de trabajo del Presidente Dr. Alejandro Giammattei.
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Resultados

Se desarrolló la campaña de comunicación que estimulará los cinco sentidos de las
personas residentes en Guatemala, así como los turistas que visitaron el país en
temporada turística.

Se utilizaron las plataformas digitales nacionales para informar sobre la importancia de la
Semana Santa como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad. De igual manera
se utilizaron las plataformas de Cancillería

Se utilizó una estrategia de 360º grados que incluyó televisión (canales nacionales, TV
Azteca), radios nacionales (RCN, Alius, Central de Radios, Sonora y radios del interior)
medios impresos (Nuestro Diario, Diario de Centroamérica, publicaciones especiales)
publicidad externa como mupies, vallas, pasarelas, Aeropuerto Internacional Bella Auora,
mupis móviles, centros comerciales.

Como parte de la innovación se realizó la simulación de alfombras y aroma a incienso en
Centros Comerciales visitados por guatemaltecos y turistas.
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Medios utilizados

OUTDOORS
36% DE INVERSIÓN

3 MILLONES DE PERSONAS

DIGITAL
9% DE INVERSIÓN
5 MILLONES DE PERSONAS

RADIO INTERIOR
5% DE INVERSIÓN

4 MILLONES DE PERSONAS

IMPRESO
2% DE INVERSIÓN

5 MILLONES DE PERSONAS

TELEVISIÓN
28% DE INVERSIÓN
12 MILLONES DE PERSONAS

CABLE
10% DE INVERSIÓN
10 MILLONES DE PERSONAS

RADIO
10% DE INVERSIÓN

9 MILLONES DE PERSONAS

Del 20 de marzo al 15 de abril



7
VALLAS

16
MUPIS

6009
PANTALLAS

94
SPOTS TV

3458
SPOTS RADIALES

4
MEDIOS IMPRESOS
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Medios utilizados

19
MEDIOS ALTERNOS 
EXTERIORES

1950000
IMPRESIONES
DIGITALES
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Resumen de campaña

Haz click o escanea para ingresar 
a la campaña completa de 

“Semana Santa”

Haz click o escanea para ingresar 
a la campaña completa de 

“Semana Santa”

https://drive.google.com/drive/folders/1CZ51_K1HZuz3BSrFleYJ_7B-hvzitDeB?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1jz_GUNq_vPP6T4apSYQKys8NdZPrpUWn


MATERIALES GRÁFICOS
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Material visual

Haz clic sobre el vídeo para visualizarlo

MATERIAL PROMOCIONAL

TRADICIONES, SS1
MATERIAL PROMOCIONAL

AROMAS, SS2
MATERIAL PROMOCIONAL
GUATEMALA PARA 
EL MUNDO, SS3

https://www.youtube.com/watch?v=MwBUGbD8P68
https://www.facebook.com/guatemalagob/videos/906372763965057/?__tn__=%2CO-R






















EVIDENCIAS
MEDIOS
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Evidencias medios
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Evidencias medios
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Evidencias medios
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Evidencias medios
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